网络营销课程计划

《网络营销》是中职电子商务专业的一门主干专业课。随着网络时代的到来，企业开始改变自己的生产和经营方式，通过网络营销活动，在网上寻找新的商机。网络营销课程，对学生从事电子商务工作起着重要作用。通过本课程学习，使学生系统掌握网络营销的基本理论、基本知识，学会利用网络进行市场信息收集和企业形象宣传，可以成功开展网络营销，培养学生的动手能力。本学期的教学计划制定如下： 
1、课堂教学设计多样化。

对于现代化教学手段的应用，多种教学方案的设计，再一切从实际出发，结合上节课的反馈情况确定教案。

2、突出学生的主体地位。

学生是课堂活动的主体，教师是学生活动的引导者、组织者、帮助者。

3、培养学生语言表达，归纳总结，独立思考等多方面能力。

在课堂教学中，以问题为引导，让学生学会思考，培养学生的归纳总结能力。尽量让学生自己动手动脑。

4、充分备课，明确各章节内容的重、难点。

在教学活动中，要着重点出重点，进行反复强调。以实际问题或让学生自己动手，从而加深学生的理解，会灵活运用，不需要去死记硬背概念。

5、各知识点的衔接。

在教学中，各自之间都有或多或少的联系。在教学过程中应做到心中有数，清楚过去所学内容与现在这一部分内容的联系与区别。

6、教学反馈。

     通过课前测试，课堂练习，课后作业及时反馈学生学习情况，做好培优补差，最终的能力提升。
7. 考核评价方式

本课程的考试成绩以上机成绩+理论基础检测为主，平时表现为辅。最终课程成绩“上机成绩+理论基础检测（占70%），平时表现成绩（占30%）”组成。

